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EUWT 

O wyjątkowej atrakcyjności, o bezprecedensowym sukcesie inwestycyjnym 
Historyczno-kulturowo-przyrodniczego Szlaku wokół Tatr  o wartości 6,5 mln 
euro i modelowej transgranicznej współpracy  13 partnerów mówił w swojej 
prezentacji Przewodniczący Rady Związku Euroregion „Tatry” Antoni Karlak.   

Kompendium wiedzy o tym Szlaku i roli jaka odegrał Euroregion „Tatry” w 
procesie od koncepcji do realizacji w latach 2004-2015 opowiada przewodnik, 
który dzisiaj Państwo otrzymali .  

Na szczególne słowa podziękowania zasługuje Gmina Czarny Dunajec, która 
wzięła na siebie odpowiedzialną i trudną rolę Partnera Wiodącego.  
Pomyślne zrealizowanie projektu nie byłoby możliwe bez zrozumienia  
i zaangażowania władz Gminy oraz wielkiego wkładu pracy personelu. 

 

oraz film przygotowany przez Lead Partnera – Gminę Czarny Dunajec, do którego 
obejrzenia serdecznie zapraszamy 



Na użytek naszego projektu możemy zdefiniować markowy produkt turystyczny 
jako: 
 

transgraniczny kompleks odpowiednio przygotowanych i utrzymywanych tras 
rowerowych, pieszych, narciarskich i edukacyjnych, 

wyposażony w infrastrukturę towarzyszącą, 

umożliwiający mieszkańcom pogranicza polsko-słowackiego oraz turystom 
aktywne spędzanie wolnego czasu, 

oraz udostępniający miejsca i obiekty o unikalnych walorach kulturowych, 
historycznych i przyrodniczo-krajobrazowych,  

łatwo rozpoznawalny na rynku turystycznym. 
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Transgraniczny kompleks tras rowerowych, 
pieszych, narciarskich i edukacyjnych 

 

 Aktualny stan – zrealizowane ok. 120 km tras w ramach I etapu projektu  
oraz innych projektów i mikroprojektów.  
Przygotowany do realizacji jest II etap. 
Cała trasa wokół Tatr  ma szansę na dokończenie w tej perspektywie 
finansowej. 

 Realizacja – projekt flagowy w ramach Programu Interreg V-A PL-SK 
2014-2020 złożony przez EUWT TATRY  
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Trasy odpowiednio przygotowane i utrzymywane 

 

 Działania poszczególnych partnerów projektu lub wspólne działania 
poprzez powołaną do tego instytucję, pozwalające na zachowanie 
trwałości projektu 

 Realizacja – partnerzy projektu  
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Trasy wyposażone w infrastrukturę towarzyszącą 
 

 Punkty serwisowe, wypożyczalnie rowerów i nart biegowych, obiekty socjalne 
(toalety, prysznice, szatnie), miejsca postojowe, stojaki na rowery, miejsca noclegowe 
oraz punkty gastronomiczne 

 Aktualny stan – początkowy etap tworzenia infrastruktury towarzyszącej –  
w ramach I etapu projektu powstał parking w Czarnym Dunajcu, miejsca postojowe 
dla rowerzystów w polskich i słowackich gminach, miejsce rekreacyjne w Czarnym 
Dunajcu 

 Realizacja – poprzez projekty m.in. z Programu Interreg PL-SK 2014-2020 oraz 
innych dostępnych programów lub poprzez partnerstwo publiczno-prywatne lub 
prywatnych przedsiębiorców 
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Udostępniający miejsca i obiekty o unikalnych walorach 
kulturowych, historycznych i przyrodniczo-krajobrazowych 

 

 Działania inwestycyjne dotyczące zachowania obiektów historyczno-
kulturowych oraz walorów przyrodniczych na trasie Szlaku  

 Aktualny stan – na trasie transgranicznego Szlaku wokół Tatr istnieją liczne 
obiekty, które wymagają remontu, adaptacji do celów obsługi ruchu rowerowego, 
np. dawne stacje kolejowe, a także obiekty dziedzictwa kulturowego i 
historycznego, wymagające odnowy i prac konserwatorskich. Obszar ten obfituje 
w tereny o najwyższych walorach przyrodniczo – krajobrazowych, które 
wymagają wspólnej ochrony.  

 Realizacja – poprzez projekty m.in. z Programu Interreg PL-SK 2014-2020 oraz 
innych dostępnych programów lub poprzez partnerstwo publiczno-prywatne 
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Łatwo rozpoznawalny na rynku turystycznym 
 

 Zintegrowane działania promocyjne prowadzone przez EUWT TATRY oraz 
partnerów projektu (m.in. materiały drukowane, internet, portale 
społecznościowe, strona www, kampanie medialne, targi turystyczne, 
organizacja imprez promocyjnych) 

 Jednolite, charakterystyczne i rozpoznawalne logo i oznakowanie (tablice 
informacyjne, znaki kierunkowe itp.) 

 Aktualny stan – strona internetowa www.szlakwokoltatr.eu 
www.cestaokolotatier.eu, publikacje, blisko 100 tablic informacyjnych, 
kilkadziesiąt znaków kierunkowych 

 Realizacja – poprzez wspólne projektu w ramach Programu Interreg oraz z 
innych programów 
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